
     Załącznik nr 1 
do Uchwały Nr 256/2025 

Okręgowej Rady Adwokackiej w Warszawie 
z dnia 16 lipca 2025 r.  

 

 

Regulamin  

pozyskiwania przez Izbę Adwokacką w Warszawie zewnętrznego finansowania wydarzeń  

organizowanych przez Izbę Adwokacką w Warszawie  

 

§ 1. Przedmiot regulaminu 

Przedmiotem Regulaminu jest ustalenie zasad pozyskiwania zewnętrznego wsparcia finansowego lub 

rzeczowego od podmiotów trzecich (zwanych dalej „Sponsorem”) dla projektów i wydarzeń  

o charakterze edukacyjnym, integracyjnym, rekreacyjnym lub doskonalenia zawodowego lub innych 

wydarzeń i projektów organizowanych przez Izbę Adwokacką w Warszawie (zwanej dalej „Izbą”),  

tj. wydarzeń i projektów organizowanych przez organy Izby lub jej jednostki organizacyjne (w tym 

komisje, sekcje, koła). 

 

 § 2. Pozyskiwanie finansowania zewnętrznego  

1. Zewnętrzne wsparcie finansowe lub rzeczowe może być pozyskane w wyniku: 

a) przyjęcia przez Izbę oferty sponsoringu złożonej przez Sponsora; 

b) przyjęcia przez Sponsora oferty sponsoringu złożonej Sponsorowi przez Izbę; 

i każdorazowo wymaga zawarcia w formie pisemnej umowy określającej wzajemne świadczenia 

Stron. 

2. Dopuszczalne są negocjacje pomiędzy Izbą a Sponsorem mające za przedmiot uszczegółowienie 

warunków współpracy, w tym określenie wzajemnych świadczeń. 

3. Izba może celem pozyskania Sponsora, w tym jego weryfikacji, powołać komisję lub zespół albo 

upoważnić do przeprowadzenia procesu weryfikacji lub negocjacji konkretną osobę. 

4. Osoby fizyczne zaangażowane w organizację wydarzenia lub projektu objętego sponsoringiem, 

ani też żadna z osób pełniąca funkcję organu lub będąca członkiem organów Izby Adwokackiej  

w Warszawie nie może uzyskiwać z tytułu zawarcia umowy sponsoringowej żadnej korzyści 

majątkowej lub osobistej. 

 

§ 3. Ogłoszenie o poszukiwaniu Sponsora 

1. Izba, w celu pozyskania Sponsora, może zamieścić, na swojej stronie internetowej lub w innych 

kanałach komunikacji Izby, stosowne ogłoszenie, w szczególności wskazując: 

 rodzaj/charakter i przewidywany termin wydarzenia,  

 miejsce wydarzenia,  

 oczekiwane od sponsora wsparcie finansowe lub rzeczowe, 

 świadczenia oferowane przez Izbę w zamian za określoną sumę finansowania bądź jej 

równowartość. 

2. Ogłoszenia mogą być publikowane zbiorczo, informując o możliwości sponsorowania wielu 

wydarzeń planowanych do organizacji w dłuższej perspektywie czasowej. Ogłoszenia mogą być 

ponawiane, a przy ponawianiu mogą być modyfikowane stosownie do potrzeb.  



3. Kierujący pracą organów i jednostek organizacyjnych Izby zobowiązani są: 

a) w przypadku wszystkich wydarzeń i projektów organizowanych w Izbie – informować o nich  

z odpowiednim wyprzedzeniem Rzecznika Prasowego Okręgowej Rady Adwokackiej  

w Warszawie; 

b) w przypadku wydarzeń i projektów organizowanych w Izbie o budżecie przewyższającym 

10.000,00 PLN netto – załączyć do wniosku o dofinansowanie wydarzenia ze środków 

izbowych projekt ogłoszenia o sponsoringu. 

4. Czynności związane z publikacją ogłoszeń, o których mowa w § 3 ust. 1 i 2 powierza się 

Rzecznikowi Prasowemu Okręgowej Rady Adwokackiej w Warszawie.    

5. Decyzję w przedmiocie nawiązania współpracy i zawarciu umowy ze Sponsorem podejmuje 

Prezydium Okręgowej Rady Adwokackiej w Warszawie. Decyzje te mogą być podejmowane 

drogą obiegową. 

§ 4.  Sponsor 

1. Wykluczone jest przyjęcie wsparcia finansowego lub rzeczowego od Sponsora, którego charakter 

lub ocena jego działalności byłyby nie do pogodzenia za zasadami etyki adwokackiej i godnością 

zawodu adwokata.  

2. Niedopuszczalne jest także przyjęcie wsparcia od partii politycznych, producentów wyrobów 

tytoniowych i alkoholowych, podmiotów, których przedmiot działalności może negatywnie 

wpływać na wizerunek Izby Adwokackiej w Warszawie. 

3. Izba zobowiązana jest do dołożenia najwyższej staranności w weryfikacji podmiotów, z którymi 

zawierane są umowy sponsoringowe – celem uniknięcia wszelkich wątpliwości co do intencji 

potencjalnego Sponsora, źródła pochodzenia środków przekazywanych Izbie w wyniku 

wykonania umowy sponsoringowej oraz zagwarantowania poszanowania wartości ważnych dla 

środowiska adwokackiego oraz godności zawodu adwokata. 

 

5. Świadczenia oferowane przez Izbę  

1. Świadczeniem oferowanym przez Izbę może być, w szczególności: 

a) umieszczenie nazwy lub logo Sponsora w materiałach informujących o Wydarzeniu; 

b) wystawienia banneru, standu, roll-upu lub innego wolnostojącego elementu 

identyfikującego Sponsora w trakcie Wydarzenia; 

c) udostępnienie materiałów identyfikującego Sponsora, w tym m. in. ulotek lub folderów; 

d) wyświetlenie w trakcie wydarzenia prezentacji lub materiału filmowego identyfikujących 

Sponsora; 

e) wystawienie stoisk umożliwiających prowadzenie sprzedaży detalicznej określonych 

produktów Sponsora; 

f) prezentacja oferty Sponsora w kanałach komunikacyjnych Izby Adwokackiej w Warszawie. 

2. Świadczenie realizowane przez Izbę nie może godzić w powagę Samorządu Adwokackiego ani 

osłabiać zaufania i społecznego szacunku wobec Adwokatów lub Adwokatury. 

3. Jeżeli Sponsorem jest kancelaria adwokacka lub spółka, o której mowa w 4a ust. 1 ustawy – 

Prawo o adwokaturze, świadczenie realizowane przez Izbę musi być zgodne z aktualnymi 

przepisami Zbioru Zasad Etyki Adwokackiej i Godności Zawodu.  

 

 

 



§ 6. Odstąpienie  

W szczególnie uzasadnionych przypadkach Okręgowa Rada Adwokacka w Warszawie może 

postanowić o odstąpieniu od stosowania postanowień Regulaminu. 

 

 

§ 7. Przepisy końcowe 

1. Nadzór nad prawidłowym wykonywaniem Regulaminu powierza się Skarbnikowi Okręgowej 

Rady Adwokackiej w Warszawie. 

2. Regulamin wchodzi w życie z dniem 1 sierpnia 2025 roku. 

3. Regulamin podlega ogłoszeniu na stronie internetowej Izby w oraz w informatorze Izby. 

4. W sprawach objętych Regulaminem nie stosuje się przepisów Regulaminu zamówień 

udzielanych przez Okręgową Radę Adwokacką w Warszawie (uchwała nr 199/2022 Okręgowej 

Rady Adwokackiej w Warszawie z dnia 17 listopada 2022 r.). 

5. W sprawach dotyczących organizacji i sponsoringu wydarzeń, których termin odbycia przypada 

po dniu wejścia w życie Regulaminu, a umowy sponsorskie zostaną podpisane po dniu wejścia  

w życie Regulaminu, zastosowanie mają przepisy Regulaminu.    

  

 

 

  


